CAMPANAS DE PROMOCION DEL LIMON DE ESPANA EN EUROPA, EEUU Y CANADA
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Los dos programas duraran 3 anos H. UMON ESPANOL
2020, 202] Y 2072. EN EL MUNDO
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PRESUPUESTO PROGRAMAS IMPACTOS
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Mercado Interior
| 5,25MM¥E (Francia/Espana/ 12IMM |
| + Alemania) + |

Terceros paises
| LZIMME (EEVUU/Canadad) 67MM |

ESPANA ESPANA
TOTALES

| bIMME > 9MM 20% || 12%
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0BJETIVOS

l Diferenciar la produccion de limon de Espana
de las de los paises terceros.

2 Poner en valor el limon y sus propiedades.

3 Fomentar el consumo de limon de Espana.

l[ Modernizar el producto y su consumo.
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TODO ESTO PARA CREAR UNA CAMPANA..

Fresca, novedosa, joven y moderna,
ique muy pronto conoceréis! \,
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LO siento, es que
sigo madurando.

LIMON
DE ESPANA




